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Au mois de mars 2021, dans la
continuité du mois précédent,
I'analyse porte sur 30 magasins
des enseignes Auchan, Carrefour,
Casino et E.Leclerc.

La part des produits vendus sous le
seuil du premier quartile s’établit a
61 % et augmente pour le deuxieme
mois consécutif de 1 point.
Globalement, les prix du chariot-
type sont stables par rapport au
mois de février 2021 quelque soit

le type de circuit de distribution.
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INTRODUCTION

B R E E

Sur le continent, le prix moyen du panier
comprenant les articles les moins
chers se maintient également,
tandis que celui du panier des
articles les plus chers accuse une
hausse de 0,3 %.

Ce mois-ci, la majeure partie des
familles de produits enregistrent
une hausse de la part des prix
respectant le seuil fixé par la charte.
Enfin, en évolution annuelle,
comme au mois précédent, les
prix accusent une légere hausse
(+0,1 %).

Définitions

Premier quartile (Q1) : valeur au-dessous de laquelle se situent 25 % des prix les plus bas constatés en Province.
Médiane (M) : valeur au -dessous de laquelle se situe la moitié des prix relevés en Province.
Troisieme quartile (Q3) : valeur au-dessus de laquelle se situent 25 % des prix les plus élevés constatés en Province.
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N ivEAU DES PRIX ET EVOLUTION

Au mois de mars 2021, au total,
4 822 prix ont été relevés dans
les 30 magasins des 4 enseignes
participantes.

La répartition selon les différents
quartiles met en évidence une
hausse de la part des prix vendus
parmi les moins chers de Province
pour le second mois consécutif.
Celle-ci s’établit a 61 %, soit 1 point
de plus quau mois précédent.
A noter que prés de 80 % des
produits de l'enquéte affichent
un prix inférieur a la médiane des
prix relevés en Province. La part
de produits vendus parmi les plus
chers de Province est relativement
stable depuis des mois, se situant
autour de 13%.

L'analyse du chariot de produits par
magasin met en évidence que 24
des 30 établissements insulaires
présentent un co(t global inférieur
au panier médian du continent.
Parmi eux, 16 se situent parmi les
25 % les moins chers de Province,

Répartition des relevés selon les quartiles de
Province
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de prix pour chaque produit
affichent une stabilité pour les
articles les moins chers comme en
région et des progression pour les
deux autres paniers (-0,1 % pour M;
+0,3 % pour Q3).

Sur un an, globalement, les prix
augmentent de 0,1 % comme en

février 2021.
Source : Nielsen - Traitement CorsiStat
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Hypermarché

Toutefois, les tendances peuvent
variées selon lI'enseigne ou le type
de circuits considéré.

Si I'on considére uniquement les
hypermarchés, |a part de produits
dont la valeur est inférieure ou
égale a Q1 passe de 61 % a 69 %
en hausse de 1 point par rapport au
mois de février 2021.

Dans les supermarchés, elle se
maintient a 49 % depuis le mois
de décembre 2020, soit un écart

significatif de 20 points.
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I.ES DIFFERENTS TYPE DE CIRCUITS

Evolution des prix sur un mois par type de circuit

(%)
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En termes dévolution des prix, il
convient de noter ce mois-ci globale-
ment, les prix sont stables pour l'en-
semble des circuits toutes marques
confondues.
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Certains  produits sont  plus
souvent vendus moins chers que
sur le continent. C'est le cas par
exemple de ceux de la catégorie
de I'épicerie salée qui présentent
une proportion de produits vendus
sous le seuil de Q1 de 74 %, la plus
élevée, suivi des Thés & Cafés
(72 %).

Au moisdemars 2021, pour plus de
la moitié des familles de produits
la hausse de cette part se poursuit,
la plus marquée étant attribuée
aux produits de I'entretien de la
maison (+7 points / février 2021).
A contrario, avec une part de 61 %
de produits vendus parmi les moins
chers, les biens de la catégorie
viande et charcuterie affichent le
repli le plus significatif (-6 points
Sur un mois).

Par ailleurs, en termes d’évolution,
le niveau des prix est relativement
stable. Deux familles se distinguent
cependant, celle de la viande et
cherterie qui accuse une hausse de
1,6 % sur un mois et celle des eaux
et jus qui inversement enregistre
une baisse de 0,7 %.
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ANALYSE PAR FAMILLE DE PRODUITS

Distribution des relevés en fonction du prix et selon la famille
de produits

Viande et charcuterie 61% 19% 3% 18%
Thé & Café | 72% 15%390%
Poisson et produits de la mer ] 56% 6% 13% 25%
Plats préparés et ass. ] 42% ; 250%
Pain et Céréales | 56%
Légumes et PDT i 67%
Laitage | 60%
Hygiéne et beauté i - 56%
Huiles raffindes | 59%
Epicerie sucrée ] 63%
Epicerie salée f T4% 9% 3%14%
Entretien de la maison | B81% 13% 11% 15%
Eaux et jus i 65%
Condiments et Assaisonnement g 61%
Alimentation pour animaux j 34%
Alimentation infantile | 57% 25%  7%11%
0% SDI% IUIU%

P=Q1P=<0Q1 mQ1<P=MQ1<P=M M<P<Q3M<P=Q3 mQ3<P

Evolution mensuelle des prix de l'offre par famille de produits

Ensemble | +0,0
Viande et charcuterie I 1,6
Thé & Café 1 +0,0
Poisson et produits de la mer -0,0 1
Plats préparés et ass. N 0,3
Pain et Céréales | +0,0
Légumes et PDT I +0,3
Laitage 1 +0,0
Hygiéne et beauté -0,3 N
Huiles raffinées -0,1 N
Epicerie sucrée 1 +0,0
Epicerie salée -0,0 1
Entretien de la mzison B +01

Eauxetjus |-0,7 NN

Condiments et assaisonnements -0,1 B
Alimentation pour animaux 1 +0,0
Alimentation infantile -0,1
1,0 0,5 0,0 0,5 1,0 15 2,0

Source : Nielsen - Traitement CorsiStat
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CARTOGRAPHIE DES ACTEURS

Antenne de Bastia
Maison du parc technologique/ZA d’Erbajolo
20600 Bastia
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En application de la mission qui lui a été assignée par la délibération de I’Assemblée de Corse du 29 juillet
2016 N°16/177AC, Corsica Statistica s’est vu confié la mise en place du dispositif, ainsi que le suivi des prix
pour le compte de la Collectivité de Corse.

Les prix des produits inclus dans le panier sont relevés mensuellement dans chaque magasin de fagon
indépendante par le Cabinet Nielsen ainsi que dans les mémes enseignes du France de Province depuis le
mois de septembre 2019.

Un tableau est livré pour chaque enseigne en détaillant le prix pratiqué pour chaque produit choisi ainsi que
le premier quartile Q1 (seuil des 25 % des prix les plus bas), la médiane M (seuil de la moitié des prix les plus
bas), et la troisieme quartile Q3 (seuil des 25 % des prix les plus élevés) des prix pour la France de Province.
depuis fin octobre.

Le premier quartile est alors communiqué aux différents magasins afin qu’ils adaptent leurs prix et une
synthése mensuelle est transmise au cabinet du Président du Conseil Exécutif.
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