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Au mois de novembre 2021, dans
la continuité du mois précédent,
I'analyse porte sur 30 magasins
des enseignes Auchan, Carrefour,
Casino et E.Leclerc.

La part des produits vendus sous le
seuil du premier quartile s’établit a
65 % et augmente de 1 point sur un
mois tandis que celle des produits
les plus chers quireprésentent 13 %
des relevés se maintient toujours.
Globalement, dans le méme
temps, les prix du chariot-type
sont stables apres deux mois de

baisse consécutive (-0,1 % en oct
21 et -0,2 % en sept.21).
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INTRODUCTION

Sur le continent, la tendance est
différente. Les paniers associés au trois
quartiles voient leur colt augmenter
(+0,7 A0,8 % et +1,2 % sur le mois pour
Ql,MetQ3resp.).

Contrairement au mois précédent,
la majorité des familles de produits
enregistre une hausse des prix
parallelement a une hausse de la
part des prix respectant le seuil.
Enfin, en évolution annuelle, le
niveau général des prix diminue
comme aux mois de septembre et
d’octobre (-0,4 %).

Définitions

Premier quartile (Q1) : valeur au-dessous de laquelle se situent 25 % des prix les plus bas constatés en Province.
Médiane (M) : valeur au -dessous de laquelle se situe la moitié des prix relevés en Province.
Troisieme quartile (Q3) : valeur au-dessus de laquelle se situent 25 % des prix les plus élevés constatés en Province.
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N ivEAU DES PRIX ET EVOLUTION

Au mois de novembre 2021, au
total, 4 639 prix ont été relevés
dans les 30 magasins des 4
enseignes participantes.

La répartition selon les différents
quartiles met en évidence une Répartition des relevés selon les quartiles de
hausse de la part des produits dont Province

le prix se situe parmi les moins
chers de province. Celle-ci s’établit
a 65 %, soit 1 point de plus qu’au
mois d’octobre 2021. La part de
produits vendus parmi les plus
chers de province se maintient
toujours en revanche et s’établit
a 13 %. De fait, 82 % des produits
de l'enquéte présentent un prix #P<Ql = Ql<PM = M<P<Q3 = Q3<P
inférieur a la médiane des prix

relevés.

13,1%

L'analyse du chariot de produits par
magasin met en évidence que 24
des 30 établissements insulaires
présentent un co(t global inférieur
au panier médian du continent.
Parmi eux, 16 se situent parmi les
25 % les moins chers de province,
soit deux de plus qguau mois

Evolution annuelle en % des prix de I'ensemble
des relevés
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Sur le continent, les colts totaux
des chariots-types suivent une @z"’» & a;e“m,\q,&’ & NS &
tendance haussiere avec des
évolutions respectives de +0,7 %,
+0,8 % et +1,2 % pour Q1, M et Q3.

Sur un an, globalement, les prix
diminuent pour le troisieme mois

consécutif et affichent ainsi un
repli de 0,4 %. !

Source : Nielsen - Traitement CorsiStat
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Hypermarché

Toutefois, les tendances peuvent
varier selon I'enseigne ou le type
de circuits considéré(e).

Si l'on analyse uniquement les
hypermarchés, |a part de produits
dont la valeur est inférieure ou
égale a Q1 passe de 65 % a 71 %
en augmentation de 3 points par
rapport au mois d’octobre 2021.

Dans les supermarchés, elle
diminue toutefois passant de 58 %
a 56 %, soit un écart significatif de

15 points entre les deux types de
circuits de distribution. Cet écart
augmente ainsi de 5 points sur un
mois.
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I.ES DIFFERENTS TYPE DE CIRCUITS

Evolution des prix sur un mois par type de circuit

(%)

-0,2

Supermarché Ensemble

En termes d'évolution des prix, les
hypermarchés accusent une légéere
hausse de 0,1 % tandis que les super-
marchés affichent un repli moyen de
0,2 %.

Plus généralement, sur les 30 magasins
suivis, 70 % des établissements voient
leur niveau de prix du chariot diminuer
Ou se maintenir par rapport au mois
d'octobre 2021.
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ANALYSE PAR FAMILLE DE PRODUITS

Certaines familles présentent une
part plus élevée de produits vendus
parmi les moins chers de province.
Cest le cas par exemple de la
catégorie viande et charcuterie

Distribution des relevés en fonction du prix et selon la famille
de produits

qui enregistre une proportion de Viande et charcuterie 85% 2%1%1%
produits vendus sous le seuil de Q1 Thé & Café 1% 9% 13% 8%
de 85 % (+4 pts/oct21). Poisson et produits de la mer | 87% 3% %%
AU eie dle Fowerlie 2021' Plats pr.éparés etass. | 60% 12%6% 22%

) : e Pain et Céréales 65% 14% 6% 15%
contrairement au mois précédent, Légumes et PDT | 82% 5%4% 99%
la majorité des familles de produits Laitage | 62% 19% 8%12%
affiche une hausse de cette part, Hygiene et beauté | 61% 20% 7%13%
la plus marquée étant attribuée Huiles raffinées | 58% 27%  5%0%
aux |égumes et PDT avec une Epicerie sucrée : 62% 21% 3%15%
progression de 10 points. Epicerie salée | 66% 9% 15% 11%
E - [ ramilles QUI <ont Entretien de la maison | 66% 20% 3%1%
concernées par une baisse, les Fauxetius | o5% ~16%3% 6%

X ) ). . Condiments et Assaisonnement 65% - 16% 5%14%

|Eaau|x et .jus.f(ienr(?glst_rer;t I'évolution Alimentation pour animaux : 52% 23% 10% 15%

plus signi cative ( 8 A’) Alimentation infantile 66% 22% 0%2%
0% 50% 100%

Par ailleurs, en termes d’évolution,
la majorité des familles de biens
considérées enregistre une hausse
du niveau des prix avec un taux

P<Q1pP<Ql mQ1<P<MQ1<P<M M<P<Q3M<P<Q3 mQ3<pP

Evolution mensuelle des prix de l'offre par famille de produits

) o . ) Ensemble -0,0 1
plus significatif pour les poissons Viande ot charcuteric Py
et produits de la mer (+0,9 % sur Thé & Café g
un mOiS). Poisson et produits de la mer I 0,9
A contrario, la famille qui accuse Plats préparés et ass. — 04
la déflation du panier la plus Pain et Céréales B 401
significative est celle de 'entretien ficgumesiet BOT W 01
de la maison (-1 %). HISIES e
Hygiéne et beauté -0,6 —
Huiles raffinées I +0,6
Epicerie sucrée Il 10,3
Epicerie salée 0,2

Entretien de la maison -1,0 ——

Eaux et jus H +0,1
Condiments et assaisonnements B +0,1
Alimentation pour animaux I +0,2
Alimentation infantile -0,0

1,5 -1,0 -0,5 0,0 0,5 1,0 1,5

Source : Nielsen - Traitement CorsiStat
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CARTOGRAPHIE DES ACTEURS

Antenne de Bastia
Maison du parc technologique/ZA d’Erbajolo
20600 Bastia
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Téléphone : 04 95 50 91 38
internet : http://www.adec.corsica/Corsica-Statis-
tica_r30.html E Leslero
Mel : lena.serdjanian@adec.corsica
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En application de la mission qui lui a été assignée par la délibération de I’Assemblée de Corse du 29 juillet
2016 N°16/177AC, Corsica Statistica s’est vu confier la mise en place et le suivi des prix d’'un panier de 233
produits pour le compte de la Collectivité de Corse.

Les prix des produits inclus dans le panier sont relevés mensuellement dans chaque magasin de facon
indépendante par le Cabinet Nielsen ainsi que dans les mémes enseignes du France de Province depuis le
mois de septembre 2019.

Un tableau est livré pour chaque enseigne en détaillant le prix pratiqué pour chaque produit choisi ainsi que
le premier quartile Q1 (seuil des 25 % des prix les plus bas), la médiane M (seuil de la moitié des prix les plus
bas), et la troisieme quartile Q3 (seuil des 25 % des prix les plus élevés) des prix pour la France de province
depuis fin octobre.

Le premier quartile est alors communiqué aux différents magasins afin qu’ils adaptent leurs prix et une
synthése mensuelle est transmise au cabinet du Président du Conseil Exécutif.
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